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This article discusses political posters from 1989 parliamentary elections in Poland, used by Solidarity
and Polish United Workers’ Party. Although election campaings are widely and thoroughly analysed,
posters are rarely a subject to research, with a few exceptions of Polish historians and political scien-
tists. There are two purposes of present analysis: the first is one is to introduce methods such as semi-
otic, visual culture and narrative semiotic to reveal the structures of meaning and ideologies conveyed
by the posters. The second is to reconstruct and interpret various legends that arose around posters
from 1989 elections and the symbolic function of the West in Solidarity’s victory.
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Plakaty wyborcze jako przedmiot badan

Plakaty polityczne sq przedmiotami kultury ma-
terialnej o plynnym statusie i zmieniajacej si¢
w czasie wartosci. Przed kazdymi wyborami par-
tie polityczne wydaja ogromne pieniadze na ich
opracowanie, druk i dystrybucje. Z chwila oglo-
szenia wynikow wyboréw natura plakatu diame-
tralnie si¢ zmienia: z istotnego 1 kosztownego na-
rzedzia walki politycznej staje sie¢ on §mieciem.
Jest szczegdlny takze jako material badawczy:
z jednej strony wrasta w ikonosfer¢ i moglby
sta¢ si¢ przedmiotem analiz historykéw, kultu-
roznawcow 1 politologdw, z drugiej — nie istnieje
archiwum, ktére gromadzitoby wszystkie wspot-
czesne plakaty wyborcze.

Skompletowanie takiego zbioru nie jest moz-
liwe z kilku przyczyn. Ustawa o obowigzkowych
egzemplarzach bibliotecznych z 7 listopada
1996 t. naktada co prawda na wydawcoéw obo-
wigzek przekazywania do Biblioteki Narodowe;
i Biblioteki Jagiellonskiej egzemplarzy publika-
cji udostgpnianych publicznie na obszarze Rze-
czypospolitej Polskiej (w tym takze afiszy 1 dru-
kéw ulotnych), ale w praktyce biblioteki nie sa
w stanie wyegzekwowac od sztabéw wyborczych
wszystkich publikowanych drukéw. Plakatom
nie sq nadawane numery ISBN, wigc ich cal-
kowita liczba pozostaje nieznana. W Zakladzie
Dokumentéw Zycia Spolecznego Biblioteki Na-
rodowej ta samg sygnatura 15 opisane sg plakaty

! Zob. http://www.wyborcy.pl, dostep 2 IV 2018.

wyborcze, ulotki, sprawozdania z dzialalnosci
poselskiej, druki sejmowe, naklejki i gazetki.
Ogromna czg$¢ zbiordw pochodzi od pry-
watnych darczyicéw — zaréwno tych, ktérzy
wlasnorecznie zerwali plakaty na ulicach, jak
i od kandydatéw checacych uwieczni¢ swoja
obecnos¢ w polityce. W Bibliotece Jagiellofiskiej
w jednej z teczek zawierajacych plakaty wyborcze
znalazl si¢ plakat fikcyjnego kandydata z nieist-
niejacej partii EA Edwarda Ackiego (wcielal si¢
w niego komik Szymon Majewski). Na odwrocie
plakatu znajduje si¢ zacheta do udzialu w kon-
kursie zorganizowanym przez marke Crunchips.
W szufladach Archiwum Senatu oprocz plakatéw
wyborczych odnalezé mozna paczki chusteczek
higienicznych, ktérymi promowali si¢ kandydaci
Platformy Obywatelskiej w 2007 ., oraz oklejone
naklejkami Akcji Wyborczej Solidarnosci i Jacka
Kuronia fronty szuflad na papier odczepione od
starych kserokopiarek. Zasoby poréwnywalne
liczebnie do archiwéw najwickszych polskich
bibliotek znalez¢ mozna na stronie internetowe;
wyborcy.pl, gdzie zgromadzono 559 plakatéw,
250 ulotek i 87 innych drukéw z lat 1928-2014".
Badania naukowe poswigccone kampaniom
wyborczym nieczesto koncentrujg si¢ na plaka-
tach — zazwyczaj dotyczg reklam telewizyjnych
i debat oraz programéw partii politycznych®.
Samym plakatem wyborczym zajmowali si¢
w Polsce politolodzy, m.in. Boguslawa Dobek-
-Ostrowska’, Ewa Pietrzyk-Zieniewicz®, Olgierd

* Por. 1. Stodkowska, Komitety Obywatelskie 1989—1992. Rdzeri polskie transformacji, Watrszawa 2000; eadens, Wybory 1991. Programy
partii i ugrupowait polityeznych, Warszawa 2001; eadems, Wybory 1993. Partie i ich programy, Warszawa, 2001 (oraz kolejne tomy z serii
wydawniczej Archiwum Partii Politycznych Instytutu Studiéw Politycznych PAN).

* B. Dobek-Ostrowska, Election Posters in Poland: From Amatenrish Leaflets to Professional Billboards [w:] Election Posters Around the Glo-
be. Political Campaining in the Public Space, red. C. Holtz-Bacha, B. Johansson, Springer International Publishing 2017, s. 257-299.
* E. Pietrzyk-Zieniewicz, Wielkie afisze. Plakaty wyborcze w kampanii 1993, ,,Studia Politologiczne” 2002, nr 6, s. 185-196.
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Annusewicz®, oraz historycy, np. Adam Cherek®.
Innowacyjne podejscie do antropologicznej ana-
lizy plakatu wyborczego zaproponowal Marcin
Szporko w pracy dotyczacej aktéw ikonokla-
stycznych, ktérych przedmiotem byly plakaty
z kampanii prezydenckiej w 1995 r.” Przekrojo-
wa, prace po$wiecona §wiatowej historii plakatow
wyborczych napisal — z perspektywy amerykan-
skiej — Steven A. Seidman®.

Do analizy plakatéw wyborczych w niniej-
szym artykule wykorzystano trzy nieobecne
dotychczas w literaturze przedmiotu, spo-
krewnione ze soba perspektywy: semiotyke,
kulture wizualng oraz analize narracyjna. Me-
toda semiotyczna, ktorej prekursorem w bada-
niu materialu wizualnego byt Roland Barthes’,
pozwala dotrze¢ poza warstwe oczywistosci
widzialnego 1 zrekonstruowac struktury zna-
czenia ukryte pod skonwencjonalizowanymi
kodami tworzenia materiatéw wyborczych.
W.J.T. Mitchell, jeden z gléwnych teoretykéw
kultury wizualnej, okreslit jej zadanie jako od-
chodzenie od Husserlowskiego ,,nastawienia
naturalnego” do obrazéw, zaprzeczanie ich au-
tomatycznosci i przezroczystosci, a w zamian
— uczenie si¢ systemu tworzacych je kodow
i dostrzeganie ,,ideologicznej zaslony pomieg-

Plakaty wyborcze z 1989 roku: fakty i legendy

dzy nami a rzeczywistoscia”!’. Zdaniem Mit-
chella zobaczenie §wiata jest aktem o cha-
rakterze politycznym: ,nauka patrzenia ma
skutkowaé wyczuleniem kazdego i kazdej z nas
na zwiazek pomiedzy powtarzalnymi struktu-
rami wizualnymi a urzadzeniem wspdlnoty.
Ich rozpoznanie powinno za§ prowadzi¢ do
przeobrazenia relacji spotecznych”'!.

Dwie pierwsze perspektywy postuzg dekodo-
waniu systemow znakow, ktorymi postugiwaly
si¢ w plakatach zaréwno Solidarnosé, jak PZPR.
Perspektywa narratologiczna, czyli wyrosta na
gruncie strukturalizmu i badafi nad bajka meto-
da analizowania schematéw narracyjnych, zgod-
nie z ktérymi spoleczno$ci pamigtajg 1 opowia-
daja sobie wlasng przesztos$é, pomoze zrozumieé
wyjatkowos¢ wyboréw kontraktowych na tle
kalendarium polskiej demokracji po 1989 r. oraz
przyjrzeé si¢ legendom narostym wokét wybo-
réw 1989 1. Im poswiecona bedzie ostatnia czes¢
artykutu.

Wyjatkowos¢ kampanii wyborczej 1989 .
Plakaty z roku 1989 to jedyne materiaty wybot-

cze, ktére mozna pozyskac i obejrze¢ naprawde
tatwo. Sa dostepne w Europejskim Centrum

* O. Annusewicz, Polskie kampanie wyboreze 1989—2011. Od plakatéw 3 Lechen Walesq do marketingn 3.0, ,,Studia Politologiczne”

2011, nr 20, s. 105-123.

¢ A. Cherek, Plakaty wyboreze kandydatow Komitetn Obywatelskiego 3 Lechem Walesq, ,,Krakowskie Studia Matopolskie” 2013, nr

18, s. 384—410.
" M. Szporko, Plakatoburstwo, c3yli kampania nieoswojona

>3

Polska Sztuka Ludowa — Konteksty” 1997, nr 51, t. 3/4, s. 134-155.

8S.A. Seidman, Posters, Propaganda, and Persuasion in Election Campaigns Around the World and Through History, New York 2008.

? Por. R. Barthes, Retoryka obrazu
Esere, Warszawa 1970, s. 81.

39

Pamietnik Literacki” 1985, nr 76, s. 289-302; idenz, Fotogenika wyboreza |w:| idens, Mit i 3nak.

Y \W.J.T. Mitchell, Pokazaé widyenie [w:]| Antropologia kultury wiznalng, red. 1. Kurz, P. Kwiatkowska, L. Zaremba, Warszawa

2012, s. 58.

" M. Szcze$niak, Oskar Hansen — Zobacyé swiat [w:| Kultura wiznalna w Polsce. Fragmenty, red. 1. Kurz, P. Kwiatkowska,

M. Szczesniak, 1. Zaremba, Warszawa 2016.
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Solidarnosci’?, wielu archiwach pafistwowych,
Muzeum Plakatu w Wilanowie, zostaly zdi-
gitalizowane przez Polone, byly wielokrotnie
pokazywane na wystawach lub publikowane
w niezliczonych wydawnictwach albumowych po-
$wigconych polskiej sztuce plakatu. Pod wzgledem
poswigconej im wiedzy naukowej, stopnia zarchi-
wizowania, uporzadkowania 1 zdigitalizowania
plakaty wyborcze z 1989 r. géruja nad plakatami
z pozniejszych lat — z ich $mieciowoscia, roz-
proszeniem i niemal zerowym zainteresowaniem
wérdd historykéw czy handlarzy sztuka.
Kampania towarzyszaca wyborom 4 czerwca
1989 1. jest pierwsza 1 ostatnia tak szczegélowo
opisana. Jej analiz¢ w polskim pismiennictwie na-
ukowym przeprowadzano co najmniej na dwoch
poziomach. Pierwszy to rekonstrukcja wydarzen
towarzyszacych wyborom; poswigcona im jest
np. ksiazka Pauliny Codogni Wybory czerweowe
1989 roku". Poziom drugi to badanie pamigci
o tych wydarzeniach oraz mitéw i przekltamanq,
ktérymi obrosty. Tu wyrdznia si¢ ksiazka Adama
Cherka dotyczaca kulisow powstania serii pla-
katow ,,Druzyny Lecha”; na uwage w tym przy-
padku zastuguje nie tylko bardzo pracochlonna
kwerenda zakoficzona zebraniem wszystkich
tych drukéw, lecz takze praca badawcza majaca
na celu sprostowanie rozmaitych powtarzanych
przez lata nieprawd i legend". Materialy zwia-
zane z wyborami czerwcowymi zostaly zarchi-
wizowane przez wiele pafnstwowych instytucji,

a przebieg tej kampanii byt na biezaco dokumen-
towany przez wolontariuszy Komitetow Obywa-
telskich — otrzymali oni wytyczne, by ,,zachowac
zapis tych wydarzen [...] dla naszych badan histo-
ryczaych i socjologicznych”®. Plakaty z 1989 r.,
nierzadko projektowane przez artystéw, osiagaja
na aukcjach wysokie ceny. Nalezy jednak zazna-
czy¢, ze uwaga badaczy i archiwistow skupia si¢
na plakatach strony solidarnos$ciowej. Plakaty
strony koalicyjno-rzadowej sa trudniejsze do po-
zyskania, rzadziej reprodukowane 1 mniej chet-
nie analizowane w pi§miennictwie naukowym.

Istnieje wiele przyczyn, dla ktérych wybory
1989 r. nalezy analizowa¢ w pewnym oderwaniu
od wyborow z lat pézniejszych. Byly zwiedcze-
niem wielkiej spotecznej rewoluciji, ktéra dopiero
miala otworzy¢ droge do w pelni wolnych wybo-
réw. Sam rok 1989 stal si¢ w polskim dyskursie
publicznym ,,podstawowym punktem odniesie-
nia dla dziatan politycznych i myslenia spotecz-
nego o transformaciji w Polsce, byt symbolicznym
rozgraniczeniem dwoch, w duzej czesci réznych,
okreséw historycznych™®. Jacek Raciborski za-
licza wybory 1989 r. do tzw. critical elections, do
ktérych dochodzi w okolicznosciach glebokich
wstrzasow politycznych lub upadkéw rezimow
autorytarnych — wybory takie nie sa rutynowsa
procedura demokratyczna, ale staja si¢ manife-
stacja dominujacego klimatu ideowego'”.

Piotr Borowiec z kolei nazywa etap, ktorego
otwarciem byly wybory 1989 r., ,,czasem wspol-

12 Autorka dzigkuje pracownikom ECS, Adamowi Cherkowi i Jerzemu Klimczakowi, za pomoc w kwerendzie i udostepnie-

nie materiatow.

B P. Codogni, Wybory ezermeowe 1989 rokn. U progu przemiany ustrojowey, Warszawa 2012.

" A. Cherek, Plakaty wyboreze kandydatiw. ..
> P. Codogni, Wybory ezermeome..., s. 158.

16

P. Borowiec, Czas polityezny po rewolucji. Czas w polskim dyskursie polityeznym po 1989 rokn, Krakéw 2013, s. 406.

' J. Raciborski, Polskie wybory — achowania wyboreze spoleczeristwa polskiego w latach 1989—1995, Warszawa 1997, s. 306.
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nym”, w ktérym polskie spoleczefistwo zaufato
nowej wladzy i gotowe bylo do poswigcen w imie
transformacji, a atmosfera byla petna wzniostego
oczekiwania. ,,Doszto do wytworzenia rzeczywi-
stego, polityczno-spolecznego poczucia wyjat-
kowosci czasu, do stworzenia politycznego czasu
»wspolnego«, w ktérym odnajdowala si¢ wick-
szo$¢ spoleczenstwa. Uwierzono rzadzacym,
zaakceptowano droge reform i czekano na zapo-
wiedziana poprawe bytu za ceng »terapii szoko-

wej«’1

. »»,Czas wspolny” nie trwal jednak dlugo.
Juz kilka miesi¢cy po wyborach spoleczedstwo
zdalo sobie sprawe z kosztéw wprowadzania
reform, nadziej¢ zastapila niepewnosé, a rozpa-
dowi poczucia narodowej jednosci towarzyszylto
narastajace rozczarowanie dziataniami elit soli-
darnosciowych. Przypieczetowaniem konca tej
epoki byla tzw. wojna na gorze. Skofczyt si¢ czas
triumfalny, heroiczny i sakralny — dla Polakéw
rozpoczela sie polityczna zwyczajnosé.
Odwolujac si¢ do struktury mitu, wybory
kontraktowe mozna réwniez potraktowaé jako
element Eliadowskiego o tempore, czasu $wigte-
go, w ktérym ukonstytuowaly si¢ nowy porzadek
i nowa tozsamo$¢ Polski. Istniejq rézne sposoby
umiejscawiania ich w narracjach o transforma-
cji. Piotr Borowiec widzi w wyborach poczatek
nowej epoki i polskich przemian ustrojowych.
Jacek Wasilewski w swojej analizie struktury
narracyjnej mitu heroicznego o zwycigstwie
Solidarnosci umiejscawia je na koncu, poczatek
osi czasu widzi za§ w powstaniu Solidarnosci
w 1980 1. ,,Rekrutacja elit wladzy powoduje licze-
nie »naszej ery« klasycznie od narodzin owych

18 P. Borowiec, Czas polityezny po rewolugji..., s. 285.
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elit — wyzwolicielskiego ruchu Solidarnosci, a nie
od daty zwyciestwa, ktére zreszta nie jest jasno
wyznaczone — czy sa nim obrady, w ktérych usta-
lono pierwsze cze¢sciowo wolne wybory 4 czerw-
ca, czy tez same wybory”".

Polacy potrzebowali jednak impulsu, kto-
ry zmusilby bohatera — tu: Solidarnos¢ — do
przekroczenia progu 1 rozpoczecia wyprawy.
Ta sprawcza rola przypada w mitach medrco-
wi, czarodziejowi lub bogu; Wasilewski ob-
sadza w tej roli papieza Jana Pawla II, ktéry
wezwal naréd do powstania podczas swojej
pielgrzymki do Polski w 1979 r., wyglaszajac
pamigtne stowa: ,,Niech zstapi Duch Twoj!
Niech zstapi Duch Twéj i odmieni oblicze zie-
mi. Tej ziemi”. Jest wi¢c papiez jak Gandalf
wzywajacy Froda do wyprawy lub jak krol,
ktéry wyprawil Jazona po zlote runo. Rozpi-
sujac lata 1980-1989 na epizody zapropono-
wane przez Josepha Campbella w schemacie
wyprawy mitycznego bohatera®, otrzymuje
Wasilewskiopowie$é, w ktorej wezwany do walki
naréd poczatkowo ucieka przed przeznaczeniem
(sprzeciwianie si¢ wezwaniu), dopiero podwyzka
cen zywnosci doprowadza do wybuchu strajku
w stoczni i zdobycia poparcia w krajuiza granica
(pomoc sit nadprzyrodzonych); nastgpnie rzad
podpisuje 21 postulatéw w Stoczni Gdanskiej
1 powstaje Solidarno$é (przekroczenie pierw-
szego progu), po czym ogloszony zostaje stan
wojenny, a liderzy Solidarnosci zostaja interno-
wani (droga prob, przejscie do krélestwa nocy).
Odpowiednikiem spotkania z boginia, czy-
li Magna Mater, jest wizerunek Matki Boskiej

. Wasilewski, Opowiesci o Polsce. Retoryka narracji, Warszawa 2013, s. 340.

2], Campbell, Bobater o tysiqen twargy, Poznan 1997, s. 37-38.
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w klapie marynarki Walesy 1 na bramie stoczni.
Nagroda Nobla przyznana Walgsie odpowiada
tu uznaniu przez ojca, a wygrana Solidarnosci
w wyborach — ostatecznej nagrodzie, zdobyciu
eliksiru. Powrotami do powszednio$ci sa utwo-
rzenie rzadu Tadeusza Mazowieckiego 1 wybor
Lecha Walesy na prezydenta, natomiast transfor-
macja §wiata spolecznego trwa dalej, obejmuje
inne kraje.

Wida¢ zatem, jak niepowtarzalnym momen-
tem w polskiej pamigci zbiorowej byly pierwsze
czegéciowo wolne wybory. By¢ moze w sformu-
towaniu ,,$wicto demokracji”, ktérym okredlane
sq aktualnie elekcje prezydenckie, wybory parla-
mentarne i referenda, pobrzmiewa tgsknota za
tamtym czasem 1 cheé rytualnego, cyklicznego
odtwarzania go. O szczegdlnosci wyborow 1989
r. stanowil takze binarny charakter podziatu sce-
ny politycznej — po raz pierwszy i ostatni role
dobrych i ztych byly jasno rozdzielone, a spole-
czenistwo polskie bylo wyjatkowo zgodne co do
zmian, o ktére postanowilo zawalczy¢. Ale, jak
pisze Jacek Wasilewski, ,,jesli fakty nie przystaja
do tozsamosci, nie sa potrzebne pamigci zbio-

rowej 1 nikna w pomroce dziejow”?'

. Dlatego
final romansu heroicznego latwiej jest nam sobie
wyobrazaé¢ w hollywoodzkiej estetyce — ttumow,
ktore wylegly na ulice z kwiatami, 1 wielkiej
narodowej fiesty — niz pamigta¢ o tym, ze fre-
kwencja w czerwcu wyniosta zaledwie 62 proc.
(37,7 proc. glosujacych jako powdd absencji po-
dalo nierozumienie sensu wydarzen), dla wielu

2 ). Wasilewski, Opowiesei o Polsce..., s. 451.

2 P. Codogni, Wybory ezermeome..., s. 264-279.

2 Ibidem, s. 224.

* A. Dudek, Reglamentowana rewolucia, Krakdéw 2004, s. 206.

Polakéw nie miato znaczenia, kto bedzie rzadzit,
a po ogloszeniu wynikéw wyborow liderzy re-
wolucji przygotowywali si¢ na mozliwos¢ aresz-
towania i zakazali organizowania demonstracji
z okazji zwycigstwa, zeby nie draznic rezimu®.

Plakaty strony rzadowej

Ogladane dzisiaj plakaty PZPR wydaja si¢ de-
fensywne 1 pelne bezradnosci. W samej partii
rzadzacej krytykowano je jako zbyt malto komu-
nikatywne i bojowe; pojawialy si¢ glosy, ze sa to
plakaty na kazda okazje, i nazywano je ,,dozyn-
kowymi”*. Aktyw partyjny nie byl wystarczaja-
co mocno zaangazowany w kampani¢ — Alfred
Miodowicz, przewodniczacy OPZZ, stwierdzil:
»Mnie osobiscie wydawalo si¢ [...], Zze nie tylko
kazdy budynek na wsi, ale kazda krowa na tytku
bedzie miata afisz propagandowy strony koali-
cyjno-rzadowej”*.

Plakaty PZPR mozna podzieli¢ na dwa typy:
zdyscyplinowane, dos¢ spdjne, typograficzne
plakaty opracowane centralnie (podtypem sg
plakaty ze sloganami, pod ktérymi podpisany
jest premier Mieczystaw F. Rakowski, czasem
jako MFR?*) oraz plakaty poszczegélnych kandy-
datow nieposiadajace w zasadzie zadnych wspol-
nych charakterystyk wizualnych poza uporczywa
nieobecnoscia logotypu PZPR.

Z plakatéw centralnych mozna wyczytac
przekonanie o szczegélnosci momentu histo-
rycznego, ktore wladza najwyrazniej dzielila

% MFR brzmialo nowocze$nie i zachodnio, troche jak JFK. Uczynienie Mieczystawa F. Rakowskiego twarza wyboréw bylo
zabiegiem majacym ,,schowa¢” na ten czas Wojciecha Jaruzelskiego.
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z Solidarnoscia. W wypisanych czerwono na bia-
tym* hasel ,,Zamykamy przeszlosé, otwieramy
przysztosé. MFR”, |, Z glowy na nogi. MFR” lub
wpisanego w biel i czerwien ,,Jest szansa — nie
psyj” mozna wyczytaé z jednej strony pozegna-
nie z przesztoscia, z drugiej Igk przed obaleniem
starego porzadku 1 koniecznoscig skonfronto-
wania si¢ z nowa rzeczywistoscia, ktora najpew-
niej okaze si¢ bardziej przerazajaca od obecnej.
W ,,nie psuj” stycha¢ takze probe zwrdcenia
uwagi wyborcy na caty dorobek PRL, kt6ry nagla
zmiana wladzy moglaby obroci¢ wniwecz. Stro-
na rzadowa starala si¢ takze zaistnie¢ jako gwa-
rant zgody, pojednania i dotrzymanych obietnic:
,»Nie rozmowa, nie umowa, tylko zgoda naro-
dowa”, ,,Glosuj na program zgody narodowe;j”,
»My stowa dotrzymamy”, ,,Spokéj tak, awantu-
rom nie”, ,,Spokdj jutra, pewny los, na nas oddaj
dzis§ swoj glos”. Slogany odwolywaly si¢ do mitu
narodowej jednosci, obecnego zreszta w polskich
plakatach wyborczych po dzi§ dzied: ,Koalicja
zbuduje, niezgoda rujnuje”, ,,Polski skléconej
Europa nie chce”, ,,Mamy rézne zdania, ale jed-
ng ojczyzng”. Staraly si¢ jednoczesnie zaszcze-
pi¢ w spoleczenstwie wizj¢ Polski podzielonej
i rozdartej, a zarazem sugerowaly, Zze poparcie
dla Solidarnosci jest mniejsze, niz okazalo si¢
w rzeczywistosci, a zwolennicy PZPR stanowia
powazng sile.

Wiadza starala si¢ przyprawi¢ opozycji gebe
nieobliczalnych wichrzycieli: nie mozna im
ufaé, nie bedg respektowac ustalen, o ktore za-
biegaja, a ich prawdziwym celem jest skldcenie
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zgodnego narodu. Nie bedac wstanie konkurowac
z Oopozycja ani na poziomie programu, ani na
poziomie spolecznych emociji, rzadzacy prébo-
wali zasia¢ w glosujacych ziarno watpliwosci co
do sposobu, w jaki podejmuja decyzje wyborcza.
Dlatego PZPR nawolywala na plakatach do pod-
jecia autonomicznej decyzji opartej na racjonal-
nych przeslankach. Sugerowala wyborcom, ze
sq zmanipulowani propaganda opozyciji 1 utracili
zdolnoé¢ samodzielnego myslenia, a rewolucja
jest rodzajem zbiorowej halucynaciji: ,,Zanim za-
glosujesz — zastanow si¢!”, ,,Nie daj si¢! Wybierz
sam!”, ,,BadzZ niezalezny — wybierz najlepszego!”,
»Wybieraj wedtug zdolnosci, a nie przynalezno-
$ci”, ,,Nie ulegaj — wybierz sam!”, ,,Nie wybie-
raj obietnic — wybieraj tych, ktérzy co$ robia”,
,,Kandydaci z programem rozwoju — tak, dema-
godzy ze sloganami — nie”.

Najcickawszym jednak aspektem plakatow
centralnych PZPR jest sposéb ukazania zbio-
rowosci, narodu, spoleczenstwa. Na plakatach
z haslami ,,Nie daj si¢! Wybierz sam! PZPR” oraz
»Wybieraj wedtug zdolnosci, a nie przynalezno-
$ci” widnieje anonimowy gesty tlum blekit-
nych postaci bez twarzy, szkicowo nakreslonych
sylwetek, sposrod ktoérych jedna jest w jakis spo-
s6b osobna — na jednym plakacie wyciagni¢ta na
pierwszy plan, na drugim — obwiedziona czerwo-
nym okregiem. Hasta pozwalaja na interpretacje
tych obrazéow jako metafor niezaleznosci jed-
nostki, o ktérej decyzje wyborcza, autonomiczng
1 niezmanipulowang przez tlum napierajacych
na nig bl¢kitnych zombie, wladze apeluja. Na

%6 Symbolika koloréw pozostawia duze pole do interpretacii, ale nalezy pamigtaé, ze mozliwosci druku byly wowczas bardzo

ograniczone i plakaty projektowano z mysla o kolorach, ktére niezawodnie mozna bylo uzyska¢ w druku. Stad zaréwno

ograniczona paleta barw, jak i podobienistwo kolorystyczne plakatéw obu stron.
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uwage zastuguje fakt, ze jednostka owa niczym
si¢ od zlowrogiego tlumu nie rézni — nie jest
kontrastowym bohaterem, lecz kolejnym bi¢kit-
nym golemem bez twarzy, plci 1 wlasciwosci.

Ciekawsze od wnikania w intencje autora pla-
katow PZPR wydaje si¢ zestawienie afiszy strony
rzadowej z plakatami Solidarnosci ukazujacymi
tlum. Jeden z nich to praca Jacka Marczewskie-
go 1 Aleksandry Krél: zdjecie ogromnego ttumu
ludzi na pogrzebie ks. Jerzego Popieluszki, do
ktérego dodano pisany solidaryca napis ,,Glosuj
z nami”. Inny to oparty na fotografii Tadeusza
Rolke plakat projektu Krzysztofa Eberta i Jacka
Weliana, ukazujacy z bliska twarze demonstran-
tow (dwoje z nich patrzy w obiektyw), uniesione
dlonie i palce ulozone w V; nad nimi znajduje
si¢ napis ,,ChodZcie z namil”, w prawym dolnym
rogu — logotyp Solidarnosci.

Opozycja miedzy plakatami Solidarno-
$ci i PZPR sprowadza si¢ do réznicy migdzy
dokumentalno$cia a kreacja, miedzy prawda
a zyczeniem, miedzy faktycznym stanem rzeczy
a zmys$leniem. Ttum na plakatach Solidarnosci
to prawdziwi ludzie, ktérzy naprawde szli uli-
cami, podnoszac palce ulozone w V. Nie trzeba
bylo zastanawial sig, jak wyglada ,,typowy wy-
borca Solidarnosci” albo kogo przedstawié, zeby
bylo to wiarygodne: na zdjeciu Tadeusza Rolke
widzimy starych i mlodych, kobiety i mezezyzn,
osoby o wygladzie robotnikdw i intelektualistow.
Wyborcy Solidarnos$ci na plakat nie trzeba bylo
wymyslaé i tworzyc.

Sila fotografii polega na rejestrowaniu. Je-
§li cos§ zostalo sfotografowane, jest lub bylo
takie naprawde. W fotografii — pisal Roland

7

R. Barthes, Retoryka obrazu. .., s. 297.
¢S. Sontag, O fotografii, Krakéw 2009, s. 12.
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Barthes — ,,stosunek signifiants i signifiés jest
w istocie stosunkiem nie »transformacji«, lecz
»rejestracji, a brak kodu umacnia oczywiscie
mit fotograficznej »naturalnosci«: obraz jest
dany, uzyskany mechanicznie, bez naszego
udzialu (mechaniczno$¢ stanowi gwarancje
obiektywnosci); wplyw czlowieka na fotogra-
fie (odleglosé, §wiatlo, zatarte czy poruszone
kontury) nalezy wlasciwie dopiero do planu

konotacji”?’

. ,Zapisy fotograficzne dostarczajg
dowodoéw rzeczowych. Cos, o czym styszeli-
$my 1 w co watpimy, wyglada na dowiedzio-

ne, jesli pokazemy to na zdjeciu”?

— napisala
Susan Sontag. Rzecz jasna fotografia nie jest
przezroczysta i tylko pozornie stanowi ,,prze-
kaz bez kodu”, ale uzycie jej w plakatach So-
lidarnos$ci oznacza, ze opozycja nie musiala
w swych przekazach kreowaé rzeczywisto$ci;
obrazy faktycznych wydarzen byly wystarcza-
jaco silne, aby po dodaniu logotypu mogly
stanowi¢ emocjonalny przekaz perswazyjny.
PZPR nie byla w stanie postuzy¢ si¢ w pro-
pagandzie zadna rzeczywisto$cia, dlatego wi-
zualne reprezentacje tlumoéw i jednostek na
plakacie przybraly posta¢ ludzi bez wlasciwo-
$ci, twarzy, wieku, plci i statusu spolecznego.
Przekonujaca postaé wyborcy PZPR po pro-
stu nie istniala, a wykreowanie jej przerastato
mozliwosci plakacistow.

Drugi typ plakatow PZPR, czyli plakaty po-
jedynczych kandydatow, stanowiq feerie rymo-
wanych obietnic, stylistyk wizualnych i orientacji
aksjologicznych. Przyjeto, ze kandydaci PZPR
beda si¢ promowaé za pomocy indywidualnych,
wlasnych programoéw ich przyszlej dziatalnosci



w sejmie i senacie”. Prezentowali socjotechnike,
ktérg Andrzej Lipinski nazwal mimikra: ,,chcac
pozby¢ si¢ pietna »ludzi nomenklatury«, na pla-
katach wyborczych nie zamieszczali symboli,
ktére moglyby zdradzi¢ ich partyjna przyna-
lezno$¢”". Bronistaw Geremek ocenil strategie
PZPR jako zmierzajaca do ,,swoistej personaliza-
cji tych wyboréw, ze mianowicie nie chodzi o to,
czy wybiera si¢ program popierania dotychcza-
sowej, czy zmienionej polityki koalicji rzadzacej
Polska od 1945 roku, tylko Ze chodzi o to, czy
ma si¢ wybra¢ pana Kowalskiego, czy tez Piat-
kowskiego, ze wybor jest miedzy osobami, a nie
mie¢dzy programami‘?!.

Solidarnos¢ skupiala si¢ na zagadnieniach
wagi pafstwowej, w materiatlach kandydatow
strony rzadowej za§ mozemy wyczytac obietni-
ce instalacji telefonéw na wsi i w miescie skla-
dane przez Jana Kolodziejczaka (,,menedzera,
elektronika”) i Ireneusza Szrajnera, ,,Bedziesz
mie¢ swoje mieszkanie, gdy postem [Marek] Bo-
ral zostanie”, szeroki wachlarz propozycji bez-
partyjnego Jozefa Blanka: ,,przyczynisz si¢ do
rozwoju sportu, rolnictwa, budownictwa miesz-
kaniowego oraz ochrony S§rodowiska natural-
nego”, zapewnienie Jacka Kasprzyka ,Jestem

12>

mlody — nic nie popsutem! Glosuj na mnie!”,
deklaracje milosci do dzieci ze strony lekarki
Barbary Nawrockiej-Kanskiej (,,Moja troska
jest nie tylko zdrowie dziecka, ale jego szczgsli-
wa przyszios§¢”), zastepujace program intencje
(lub ambicje) Henryka Bednarskiego: ,,Pragne
zosta¢ twoim senatorem. Dzi¢kuje za glos od-

dany na mnie”. Szczegdlnym znaleziskiem jest

# P. Codogni, Wybory czerweoe..., s. 180
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plakat podszywajacy si¢ pod material Solidar-
nosci — pod sloganem ,,Glosujemy solidarnie na
program zgody narodowej”, napisanym krojem
pisma przypominajacym solidaryce, znajduje
si¢ lista czterech kandydatéw do Sejmu i czwor-
ga do Senatu; nadawce komunikatu zdradza
ostatecznie slogan ,Wybieraj sam”.

Wyjatkowe na tle calego zbioru plakatow
z tamtego roku sg trzy druki strony koalicyjno-
-rzadowej z progresywnym, feministycznym
przestaniem. Pierwszy z nich to plakat Anny
Szymanskiej-Kwiatkowskiej, redaktorki naczel-
nej tygodnika ,,Kobieta i Zycie”, stylizowany na
oktadke tego czasopisma, ze sloganem ,,Glosuj-
cie za rozsadkiem kobiet!” 1 zdjeciem ukazuja-
cym kandydatke w zyciowej, codziennej sytuacji
zakupdéw na straganie. Kolejne — plakat Krysty-
ny Panienkowskiej z haslem ,,Kobiety! Glosujcie
na jedna z was!” oraz napisany odrecznie plakat
»Dzentelmeni glosuja na kobiety. Kobiety w pat-
lamencie to glos rozsadku!” z nazwiskami trzech
kandydatek: Emilii Weisto, Anny Staruch i Mar-
ty Trzcinskiej-Kowalskiej.

PZPR byla rozdarta pomiedzy dwiema stra-
tegiami. Jedng z nich mozna nazwac strategia
redefinicji — byla to préba schowania twarzy
niegodnych zaufania, nieudolnych menedzeréw
pafistwa, a w zamian przywdzianie maski do-
brotliwej i opickuniczej organizaciji, ktéra pilnuje
,»zgody narodowej” 1 status quo, gwarantuje spo-
kéj oraz przestrzega nieostroznych obywateli
przed manipulacjami, ktérych dopuszczaja sie
wichrzyciele. Strategia maskowania natomiast
bylo zupelne ukrycie PZPR ze wszystkimi jej

0 AV. Lipinski, Plebiscyt i odmowa. Studinm terenowe reakesi wyborczej 1989 roku, Watrszawa 1990, s. 190.

' P. Codogni, Wybory czerweone..., s. 140.
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konotacjami i proba zastapienia partyjnego mo-
nolitu oraz budzonych przezen skojarzefi roz-
proszonym zbiorem sympatycznych jednostek,
ktére obiecywaly rozwiazanie przyziemnych
problemoéw 1 udawaly, ze z partia nie maja nic
wspolnego. Obie te strategie wydaja si¢ wzajem-
nie sprzeczne i rozpaczliwe, jakby PZPR przy-
gotowywata si¢ do abdykacji. Kampani¢ obozu
wladzy amerykanski ambasador John R. Davis
podsumowal w nast¢pujacych stowach: ,,w tym
przypadku nie chodzi o to, Zze cesarz nie ma szat,

ale o to, ze pod szatami nie ma cesarza’.

Plakaty Solidarnosci

Plakaty byly w kampanii Solidarnosci medium
moze nie najistotniejszym, ale z pewnoscia naj-
bardziej zmitologizowanym. W zbiorze plaka-
tow strony opozycyjnej mozna wyroznié kilka
gatunkow. Pierwszy 1 najliczniejszy tworzy seria
zwana ,,Druzyng Lecha” — 238 plakatéw przed-
stawiajacych kandydatow Komitetu Obywatel-
skiego Solidarnos¢ sfotografowanych z Lechem
Walesa. Rodzaj drugi stanowia plakaty, ktore
dalej nazywane beda artystycznymi — stworzo-
ne przez plastykow: Henryka Tomaszewskiego,
Tomasza Sarneckiego, Andrzeja Budka, Ewe
Batuk-Zaborowska,
Krzysztofa Ignatowicza oraz fotograféw: Ireng

Maurycego  Stryjeckiego,

Nawrot-Trzcinska, Jacka Marczewskiego 1 Alek-
sandr¢ Krol. Rodzaj trzeci to plakaty, ktorych
podstawg, byly fotografie gwiazd — Grace Jones,
Nastassji Kinski, Carole Bouquet i Jane Fondy
— z przypinkami Solidarnosci — wykonane pod-
czas festiwalu w Cannes przez fotografa Jerzego

2 P. Codogni, Wybory ezerweone..., s. 256.
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Kosnika. Typ czwarty to plakaty pojedynczych

kandydatéw, z czarno-bialym zdjeciem w planie

amerykanskim, opatrzone krétkim biogramem

i hastem wyborczym.

Jest takze wiele innych plakatéw niedajacych
si¢ przyporzadkowaé do zadnej z tych kategorii,
wirdd ktorych za najciekawsze mozna uznac:

— charakterystyczny plakat nieznanego autora,
na ktérym do fotografii dwéjki spiacych dzie-
ci dodano napisy ,,...aby jutro byly z nas dum-
ne” i,,Solidarnos$é. Glosujcie 4 czerwcea”,

— plakat blednie opisany w archiwach ECS
jako koalicyjny, przedstawiajacy litery P, Z i P
umieszczone blisko siebie oraz oddalajaca si¢
od nich, jakby kroczaca, liter¢ R, napisang so-
lidaryca, z przyczepiona polska flaga (pod nig
znajduje si¢ napis ,,robotnicy”),

— plakat ,,Tobie si¢ uda” oparty na zdjeciu autor-
stwa Ireny Nawrot-Trzcinskiej, przedstawia-
jacym siwowlosego dziadka i brodatego ojca
wpatrzonych w malego chlopca,

— plakat z pisanym solidaryca hastem ,,Musimy
wygrac” oraz autografem Walgsy — na tyle
trudnym do odczytania, ze pod spodem znaj-
duje si¢ dodatkowo napis ,,Lech Wal¢sa”,

— rysunkowy plakat autorstwa Mikotaja Chylaka, na
ktorym grupa dzieci wspolnie przykleja na mu-
rze plakat z napisem ,,Glosuj na Solidarnos¢”.

Ich cecha wspdlna jest obecnos$é logotypu

Solidarnosci (w calosci lub we fragmencie),

uzywanego jako czg$¢ sloganu, element sce-

nografii, rekwizyt, podpis, napis na koszulce,
przypinka na ubraniu. Sam znak ,,Solidarnos$¢”
zostal pierwotnie zaprojektowany przez Jerzego

Janiszewskiego w 1980 1. jako plakat drukowany



w formatach A4 lub A5. Histori¢ jego funk-
cjonowania, uczestnictwa w kulturze remiksu,
sporow o prawa do jego uzywania oraz prob
powiazania go z réznymi ideologiami pasjonu-
jaco opisuje Agata Szydtowska™. Plakat statl si¢
punktem wyjscia dla znaku, a znak — dla nie-
skodyfikowanego kroju pisma, ktérego unika-
towa wlasciwoscig jest mozliwos¢ uzyskania go
samodzielnie: ,,wystarczy wziaé czerwona farbe
lub tusz, narysowac stykajace si¢ z soba druko-
wane litery i do jednej z nich przyczepié¢ flage”.
W ciagu nastepnych dekad solidaryca doczekata
si¢ niezliczonych uzyc¢ i przerébek. Podobnie jak
znak ,,Solidarnos§¢”, memem zostal takze plakat
Tomasza Sarneckiego ,,W samo potudnie”, in-
spirowany plakatem Mariana Stachurskiego do
westernu pod takim tytutem z 1959 r. 1 przed-
stawiajacy Gary’ego Coopera jako filmowego
szeryfa, ktory na tle napisu ,,Solidarno$¢” zmie-
rza w stron¢ widza, trzymajac w dloni karte
z napisem ,,Wybory”. Pod spodem widnieje na-
pis ,,W samo potudnie. 4 czerwca 1989”. Uzna-
ny za jeden ze stu najwazniejszych plakatow XX
wieku, plakat Sarneckiego prezentowany byt na
miedzynarodowych wystawach, a w Polsce do-
czekal si¢ niezliczonych przerébek.

Analiza wybranych plakatéw
solidarnosciowych

Wiele plakatéow solidarno$ciowych mozna uznaé
za plakaty typowe dla rewolucji — w odréznieniu
od wytworow dojrzalego marketingu polityczne-
go. Powstaly w wickszosci oddolnie, byly przy-
noszone do sztabu bez zamodwienia, nieoparte
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na zadnej zwerbalizowanej politycznej strategii;
projektowane dzis, drukowane jutro. W pracach
artystow — plakacie Henryka Tomaszewskiego
,,Z.eby Polska byla Polska, 2 + 2 musi by¢ zawsze
cztery”, plakatach Andrzeja Budka: z flaga wy-
taniajacy si¢ z morza czerwieni w trzech fazach
podpisanych jako 0%, 35% i 100% oraz z bu-
dzikiem, w ktérym solidarno$ciowe V wskazuje
za pig¢ dwunasta, podpisanym ,,Nie §pij, bo ci¢
przeglosuja”, w plakacie Sarneckiego z szeryfem
i plakacie Ewy Baluk-Zaborowskiej z zielong
taka, na ktérej kwitna czerwone kwiaty, a fla-
ga wyrastajaca z ,,IN” w napisie ,,Solidarno$¢”
przypomina kose, ktéra je zetnie — widaé bly-
skotliwy koncept, skrot myslowy, zart, inte-
lektualne wyzwanie. Projektowane byly nieza-
leznie od siebie, ale jest w nich duza spdjnosé
wynikajaca z jednej strony z szybkiej, skréto-
wej, symbolicznej formy, z drugiej — z doboru
ograniczonej palety barw: zawsze bialego tla,
czerwieni logotypu Solidarnosci i czerni domi-
nujacego elementu graficznego (sa oczywiscie
odstepstwa, jak kolory krajobrazu na plakacie
Stryjeckiego z oknem lub zielen taki w pracy
Ewy Baluk-Zaborowskiej). Czlonek powola-
nej w ogolnopolskim Komitecie Obywatel-
skim komisji odpowiedzialnej za opracowanie

identyfikacji wizualnej wyborow, Krzysztof
Racinowski, wspomina: ,,W poczatkowo ma-
lym zespole grafikéw staralismy sie lansowac
koncepcje zgrzebnosci formy, maksymalne;j
oszczednosci srodkow wyrazu (w tym i koloru),
prostoty i syntezy, nawiazujac do tych wszyst-
kich skromnych druczkow, ulotek, znaczkéw,
oktadek i transparentéw, ktére realizowalismy

3 A. Szydtowska, Od solidarycy do typo-polo. ipografia a togsamosci gbiorowe w Polsce po roken 1989, Wroctaw 2018.

34 Ihidem, s. 17.
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w przeciggu o$miu lat od ogloszenia stanu wo-
jennego”?.

Powracal w nich inteligencki formalizm,
z ktérym walczyli nawréceni na socrealizm
tworcy plakatu w latach pieédziesiatych, prze-
$cigajacy si¢ wowczas w samokrytyce 1 receptach
na nowy przekaz plastyczny, stworzony dla ludu,
ktérego zasadq jest odzegnanie si¢ od ,,formali-
zmu”. Oznaczalo to rezygnacje z préb przycia-
gania uwagi widza za pomoca ,,dobrego inteli-
gentnego (czytaj — inteligenckiego) pomystu”.
Teraz artySci mogli ponownie z cala moca da¢
wladzy prztyczka w nos, przenoszac $rodki, kt6-
re dozwolone byly dla wspieranego hojnie przez
rzad PRL plakatu kulturalnego, na niwe plakatu
politycznego. Tomasz Sarnecki wspomina jed-
nak, ze to igranie z wladza bylo na tyle niebez-
pieczne, ze pierwszych wersji swojego plakatu z
szerytem zdecydowal si¢ nie sygnowac wlasnym
nazwiskiem: ,,Ja si¢ na tym plakacie nigdy nie
podpisatem, bo wtedy chodzilo si¢ z opornika-
mi w kolnierzach. Sam pan prof. Henryk Toma-
szewski swoj plakat wyborczy z 1989 r. sygno-
wal inicjatami, co $wiadczy o naszych obawach
o przyszto$é. Staralem si¢ za bardzo nie chwali¢
autorstwem »W samo potudnie«, a gdy gdzies
wspomnialem, ze to moje dzielo, wszyscy byli
zdziwieni”?,

Plakaty artystyczne sa zwiazane z udzialem
elit w rewolucji solidarnosciowej. Ich dzisiejsza
obecnos¢ w muzeach 1 galeriach plakatu oraz

wysokie ceny na rynku sztuki §wiadcza o tym, ze
sq nadal plakatami elitarnymi — to dzigki elitom
ich oryginaly dotrwaly do dzi§ w cenach, ktére
réwniez dla elit s przeznaczone. Plakaty ,,Dru-
zyny Lecha”, dzis o wicle tafisze od artystycznych
i o nieustalonym autorstwie®, funkcjonuja jako
przeciwwaga — ludowy, masowy komponent ca-
lego zbioru plakatéw opozycji z 1989 r. Sq proste,
niewymagajace namystu, emanujace réwnoscig
i wspolnotowoscia. Wspdlistnienie tych dwdéch
gatunkow plakatu mozna uznac za materialna,
wizualng emanacj¢ solidarno$ciowego sojuszu
mas 1 elit.

Plakat Tomasza Sarneckiego, zainspirowa-
ny plakatem Mariana Stachurskiego do filmu
W samo potudnie z 1959 1., jest dzi§ najbardziej roz-
poznawalnym plakatem solidarno$ciowym. Po-
sta¢ filmowego szeryfa, zazwyczaj dekodowane-
go jako wyborca idacy po sprawiedliwo$é, niesie
z sobg kilka innych znaczen. Jest alegoria sit do-
bra (tu: Solidarnosci), idacych na wojng ze zlem.
Ta binarnos¢ $wiatdw w wielu artystycznych
plakatach solidarnosciowych podkreslona jest
skapa, niezniuansowana paleta barw: czerni
i bieli, do ktérych czerwony logotyp Solidar-
nosci dodany jest jak pieczeé. Szeryf jest nie-
ustraszonym cztowiekiem honoru i symbolem
bezkompromisowosci — filmowy Will Kane
wiedzial, Zze gdy pojawig si¢ bandyci, zostanie
na placu boju samotny i pozbawiony wsparcia
mieszkancow miasteczka, ale mimo to poszed!

» K. Brzechezyn, Plastyka niezalezna 1976—1989, Poznan 2010, s. 47.

% 1. Bogusz, Niektdre problemy polskiego plakatu polityeznego, ,Przeglad Artystyczny” 1953, nt 2, s. 26.

7T, Urzykowski, Ten plakat nikomu si¢ nie podobat, ,,Gazeta Wybotcza”, 5 VI 2009.

* Nieustalone pozostaje autorstwo konceptu, przypisywane Andrzejowi Wajdzie, Bronistawowi Geremkowi i Adamowi

Michnikowi — por. A. Cherek, Przyez yna zwyciestwa? Historia plakatiw wyborez ych Komitetn Obywatelskiego ,,Solidarnosé” 3 Le-
chem Watesq [w:| Krok ku wolnosci. Wybory czerweowe 1989 i ich konsekwencje, red. K. Biatecki, S. Jankowiak, R. Reczek, Poznan

2015, s. 319.
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jedynie sluszna droga. Jest wreszcie kims§, kto
w imi¢ walki ze zlem potrafi sprzeniewierzy¢ sig
wlasnym marzeniom o spokojnym zyciu — w fil-
mie Freda Zinnemanna szeryf wlasnie si¢ ozenil,
zamierzal odda¢ odznake i odtad wies¢ niczym
niezmacony zywot sklepikarza. Szeryf symboli-
zuje moralna stusznosé¢, ktorg ucielesniata Soli-
darno$é, oraz gotowos¢ do porzucenia spokoj-
nego zycia i podjecia walki o sprawiedliwo$¢, co
z kolei przypomina losy wszystkich strajkujacych
1 internowanych.

Jedng z najbardziej frapujacych cech szeryfa
jest jednak jego catkowite bycie ,,nie stad”, na
wskro$§ niepolskie pochodzenie, wrecz stupro-
centowo zachodni rodowdd. Szeryf jest tak bar-
dzo amerykanski, jak bardzo grecki bylby Grek
Zotba i jak bardzo czeski bylby Jézef Szwejk.
Nie ma nic wspolnego z solidarnosciowym bro-
daczem, ktérego wizerunek przywolala w pla-
kacie ,,Tobie si¢ uda” Irena Nawrot-Trzcifiska.
Dwukrotne uzycie znaku ,,Solidarno$¢” — w tle
obrazu oraz w klapie kamizelki bohatera — jest
zabiegiem majacym postawi¢ miedzy szeryfem
a Solidarnoscia znak rownosci. Zwazywszy
jednak na totalne umocowanie bohatera w po-
pkulturze zachodniej, plakat Sarneckiego jest
wolaniem o nadej$cie Zachodu, ktére mozna
rozumie¢ dwojako: jako tesknote za ,,zachodniag”
(czyli we wspolczesnej polszczyznie ,,normalng”)
demokracja 1 praworzadnoscig — i jako pragnie-
nie, by $wiat zachodni nas zauwazyl, zrozumiat
i wsparl w walce z komunizmem. Na to samo
marzenie odpowiadajg zdjecia zrobione podczas
festiwalu w Cannes przez Jerzego Kosnika, na
ktérych zachodnie gwiazdy zostaly sfotografo-
wane z przypietymi znaczkami Solidarnosci.

Plakatem uwazanym za najbardziej koncep-
tualny, rzadkim i wyjatkowo cenionym przez
kolekcjonerow jest plakat Andrzeja Budka, na

Plakaty wyborcze z 1989 roku: fakty i legendy

ktorym ukazane sa trzy fazy ruchu flagi wynurza-
jacej si¢ z morza czerwieni. W pierwszej fazie (z
podpisem 0 proc.) flaga w calosci zanurzona jest
w czerwonym prostokacie, w kolejnej (35 proc.)
wzbija si¢ wyzej, tak ze jej gorna krawedz znajdu-
je si¢ odrobing powyzej poziomu czerwonej apli,
w fazie opisanej jako 100 proc. natomiast jest juz
w polowie biala, a w polowie czerwong polska
flaga.

Poza logotypem Solidarnosci na plakacie nie
ma zadnego hasla, ktére mogloby poméc w roz-
wigzaniu rebusa. Nie dla wszystkich Polakéw
oczywiste bylo znaczenie 35 proc. — jednego
z ustalent Okraglego Stotu, dajacego kandydatom
Komitetéw Obywatelskich mozliwosé¢ ubiega-
nia si¢ o tylez miejsc w Sejmie (pozostale 65
proc. bylo zagwarantowane dla strony koali-
cyjno-rzadowej). 35 proc. bylo wigec komenta-
rzem do aktualnej sytuacji, a 100 proc. — pel-
ng nadziei prognoza powrotu do prawdziwej
wolnosci, ktora miala spelnié si¢ szybciej, niz
w czerweu 1989 r. wydawalo sie¢ realne. Popu-
larny, ikoniczny plakat Budka jest wigc inteli-
gentnym rebusem, ale w poréwnaniu z innymi
plakatami Solidarno$ci niemal catkowicie po-
zbawionym funkcji perswazyjnej. Jego rozkodo-
wanie wymagalo zaréwno wiedzy o ustaleniach
Okraglego Stolu, jak i chwili namystu; czynito
go to czytelnym dla wezszej publicznosci niz
plakaty ,,Druzyny Lecha”. Zamiast wypelniac
zadanie stojace przed plakatem wyborczym,
Budek raczej wykorzystal to medium jako prze-
strzen wypowiedzi artystycznej, wysublimowa-
nego komunikatu nadawanego przez elity.

Andrzej Budek wspomina, ze gdy pojawil si¢
z projektem w Komitecie Wyborczym Solidarno-
$ci, trafit na Jacka Kuronia. ,,On na mnie popa-
trzyl 1 chyba nie zrozumial. Powiedzial do mnie:
»Stuchaj, ty mi tu zréb taka mloda, dorodna
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dziewczyne i napisz ‘Glosuj na mnie. Solidar-
no$¢’. To chwyci«. Ale zostawilem ten plakat. Na
drugi dzien jak szedlem, Zeby si¢ dowiedziec, czy
plakat si¢ spodobal, to on juz wisial wydruko-
wany na ulicach. Tak ze ktos zdecydowal w nocy

czy wieczorem, ze jednak drukujemy”?.

,Druzyna Lecha”

Nazwano tak seri¢ plakatéw, ktére miaty utatwic
wyborcom identyfikacj¢ kandydatéw Komitetow
Obywatelskich — oséb czesto nieznanych szer-
szej publicznosci, niezwiazanych z polityka. ,,Bo
przeciez nikt nie znal Kowalskiego, a trzeba byto
pokazad, ze on jest nasz” — wspominal Henryk
Wujec*. Zasada byla prosta: kazdy z 261 kandy-
datéw mial by¢ sfotografowany razem z Lechem
Walesa. Jak zauwaza Jacek Raciborski, cecha cha-
rakterystyczna dziatan Solidarnosci byla swoista
depersonalizacja kandydatéw — wszyscy dziata-
cze tworzyli zwarta, zgodng ekipe, wspierajaca
si¢ podczas kampanii*'. Byt to zatem sposob na
nadanie wizualnej postaci warto$ciom i emo-
cjom towarzyszacym karnawatowi Solidarnosci.

Zdjecia powstawaly w czasie trzech sesji.
Adam Cherek, ktéry badal powstawanie owych
plakatow, pisze: ,,Pierwotny zamyst wydawal sie
prosty i symboliczny w swej wymowie — Lech
Walgsa przywita z osobna kazdego kandydata
wchodzacego na teren Stoczni Gdanskiej przed
historyczna Brama nr 2, na ktorej to 31 sierpnia
1980 roku oglosil $wiatu powstanie Solidarno-

$ci. Moment ten uwieczni na tasmie filmowej
ekipa Andrzeja Wajdy, natomiast zdjecia, ktore
nastepnie postuza za plakaty wyborcze, wyko-
naja Erazm Ciolek i Jarostaw Maciej Goliszew-
ski”*?. Podazajacy za Walesa tlum dziennikarzy
udaremnil jednak ten zamysl, skutecznie wszyst-
ko zastaniajac. Sesj¢ powtérzono w sali BHP,
z ktérej tym razem wyproszono dziennikarzy,
a kandydaci po kolei wchodzili na sceng i stawa-
li obok Walesy. Bledy popetnione w trakcie tej
sesji — m.in. brak listy fotografowanych, ktéry
spowodowal problemy w ich identyfikacji i bled-
ne podpisy na plakatach — zniwelowano podczas
trzeciej, warszawskiej sesji zdjeciowe;.

O ile artystyczne plakaty Solidarnosci sa
swiadectwem udzialu elit w tamtej rewolucji,
a w lekturze wywiadéw z artystami powra-
ca watek skrywanej zazdrosci o to, czyja prace
wydrukowano w wigkszej liczbie egzemplarzy,
o tyle plakaty ,,Druzyny Lecha” jako zbio6r repre-
zentuja wartosci z przeciwnego kofica osi: row-
nos¢, jednosé, wspolnote i wspotprace. Funkejg
tych plakatéw nie bylo podkreslanie przymiotow
zadnego z kandydatow ani przekonywanie o ich
wyjatkowych kompetencjach. Wrecz przeciw-
nie — kandydaci zostali tu zredukowani do roli
trybikéw w wielkiej machinie, wszyscy mieli ta-
kie same plakaty i byli jedynym zmiennym ele-
mentem w ich sztywnej strukturze. W zamysle
plakaty ,,Druzyny Lecha” jednakowo trakto-
waly znajdujacych si¢ na listach przedstawicieli
elit kultury, sztuki i polityki oraz kandydatow

¥ K. Zasada, Budek: Gary'ego Coopera znaja ws3ysey. Mdj plakat odwoluje si¢ do konkretnej sytuacji, www.rmf24.pl/raporty/raport-
-25lat/fakty/news-budek-garyego-coopera-znaja-wszyscy-moj-plakat-odwoluje-sie-,n1d, 1437459 (dostep 2 V 2018).

0 Pot. A. Cherek, Plakaty wyboreze kandydatow. .., s. 388.
1. Raciborski, Polskie wybory. .., s. 32.
*2 A. Chetek, Plakaty wyboreze kandydatow. .., s. 389.
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nieznanych szerzej. Jedyna osoba, ktorg ten po-
myst w jaki§ sposéb wywyzszal, byl Walesa,
obecny w ponad dwustu wecieleniach jako mo-
ralny autorytet, symbol rewolucji, gwarant auten-
tycznosci, funkcjonujacy prawie jak pieczeé lub
trzeci logotyp Solidarnosci. Walgsa na wspolnej
fotografii opromienia, nadaje wazno$¢ tym, kto-
rych nikt nie znal, i przypomina o afiliacji poli-
tycznej tych, ktérych znali wszyscy. Buduje po-
most pomigdzy kandydatami z elit i kandydatami
z ludu, przypomina zarazem o inkluzywnym,
masowym charakterze calej Solidarnosci.
Zdjecia z tej serii nie przypominajg upozo-
wanych, wyretuszowanych fotografii politykow
ze wspOlczesnych plakatéw wyborczych. Zaden
kandydat nie mial tu kontroli nad wlasnym wi-
zerunkiem, nikt nie odtwarzal persony, ktora
zamierzal ucielesnia¢ na pozniejszej scenie poli-
tycznej. Zdjecia nie sa fotografiami reklamowy-
mi, usitujacymi wykreowac jaka$ rzeczywistosc
poprzez kontrolowanie jej parametrow. Maja ra-
czej charakter dokumentalny. Ich najwazniejsza
funkcja jest udowodnienie, ze przedstawieni na
nich ludzie naprawde przebywali w jednej prze-
strzeni, ze wigze ich wspoélna sprawa, ze kandy-
daci nieznani, ikony polityczne i gwiazdy pol-
skich scen graja w jednej druzynie. Zamiast poz
pokazujacych potege, uwodzicielskich u$mie-
chow 1 spojrzen prosto w obiektyw na plakatach
,Druzyny Lecha” widzimy oczy patrzace poza
kadr lub wpatrzone w Walgse, zamiast sztyw-
nych dyplomatycznych uéciskow rak — wzajemne
obejmowanie si¢, zamiast wyuczonej asertywno-
$ci — zaklopotane usmiechy, zamiast garniturow

Plakaty wyborcze z 1989 roku: fakty i legendy

i garsonek — swetry i kurtki. Plakaty emanujg jed-
noczes$nie atmosfera wyjatkowosci, wzruszenia,
nadziei, radosci i wspélnoty, mogaca wzbudzié
w ogladajacych je dzisiaj zal, Ze ich tam nie bylo.

Dzi$§ trudno przesadzi¢, czy nieoficjalnosé,
familiarno$¢ 1 zupelna nieobecno$é dyskur-
su reklamowego od poczatku byly zamystem
tworcow tych plakatow, czy tez o tym, co osta-
tecznie uwieczniono, zadecydowaly partyzanc-
kie warunki, w ktoérych przeprowadzano sesje.
Wspolnym mianownikiem plakatéw kandydatow
KO jest ich radykalne sprzeciwianie si¢ regutom
przedstawiania postaci przyjetym w politycznym
dyskursie wizualnym. Sa to obrazy antypolitycz-
ne, ktorych sila perswazyjna polega na przeko-
nywaniu widzow, ze ich bohaterowie sa ludZzmi
z zewnatrz, nie majg nic wspolnego z polityka
w jej dotychczasowym rozumieniu, sa wigc czy-
$ci, niewinni i niezbrukani.

Co przeszto do legendy

Wybory 1989 r. byly jedynymi, wokét ktérych
narosto wiele legend, nierzadko zreszta wyklu-
czajacych si¢ wzajemnie. Znajdujemy je zarow-
no w tekstach akademickich, jak i artykutach
publikowanych w najwazniejszych gazetach, na
duzych portalach oraz w blogosferze.

Jedna z nich dotyczy plakatu z serii ,,Druzy-
na Lecha”. W wielu tekstach, takze naukowych®,
powielana jest informacja, jakoby Piotr Baum-
gart, jedyny kandydat Komitetu Obywatelskiego,
ktéry nie zdobyl mandatu (startowal do senatu),
przegral z Henrykiem Stoklosa wlasnie dlatego,

“ Por. O. Annusewicz, Polskie kampanie wyboreze 1989-2011. Od plakatiw 3 Lechem Watesq do marketingn 3.0, ,,Studia Polito-
logiczne” 2011, nr 22, s. 107; S. Bartosik, 4 czermea 1989 zdjecie 3 Watesq wystarcgylo, by zostaé parlamentars ystq, ,,Dziennik

Zachodni”, 4 VI 2013.
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ze z jakiej$ przyczyny nie mial plakatu wybor-
czego z Lechem Walgsg (niektére Zrédia podaja,
ze nie zdazyl na pociag). Nieprawdziwosci tej
legendy dowiédl Adam Cherek, ktéry nie tyl-
ko dotarl do plakatu przedstawiajacego Walgse
z Baumgartem, ale takze sporzadzit listg wszyst-
kich 23 kandydatow, ktorzy z réznych powodow
nie mieli zdjecia z Przewodniczacym.

Przeciwnik Baumgarta byl wyjatkowo trud-
ny — kampania Henryka Stoklosy kosztowala
podobno 100 mln zlotych, publiczno$é zgro-
madzona na wiecach mogla postuchaé zespo-
tu Papa Dance na zywo badZ wygrac na loterii
telewizor, magnetowid lub traktor®. Najwy-
razniej jednak ogromny budzet i fajerwerkowy
styl kampanii Stoklosy nie stanowily w owym
czasie latwego do zaakceptowania wyttumacze-
nia przegranej kandydata KO, tak jakby banal-
na przewaga pieniedzy i darmowych kietbasek
nad sitami rewolucji nie mogla pomiescic si¢
w glowie. Moze dlatego, ze nie urzeczywistnit
si¢ scenariusz bajki o karzetku (Baumgarcie)
platajacym figla gigantowi (Stoklosie), zrodzi-
ta si¢ legenda o kandydacie KO jako jedynym
wojowniku sit dobra, ktéry nie odnidst sukce-
su, poniewaz jego wyprawa po plakat z Walesa,
magiczny artefakt gwarantujacy zwyciestwo,
zakonczyla si¢ niepowodzeniem.

W sprawcza moc plakatu z Walesa wierzyt

chyba takze sam Walgsa, poniewaz w pierwszych
demokratycznych ~ wyborach — prezydenckich
w 1990 r. wykorzystal ten pomyst podczas kam-
panii — postuzyt si¢ fotomontazem, dzigki kto-
remu na plakacie sam podaje sobie dlon. Jeszcze
w 2011 r. Andrzej Celinski, startujacy do senatu
jako kandydat niezalezny, uzyl na swoich bill-
boardach archiwalnego zdjecia z sesji z Walesg
w 1989 1.%

Istnieje takze legenda o Tomaszu Sarnec-
kim, ktéra powraca w prasie z kazda rocznica
wyboréw 4 czerwca pod postacig artykuléw
o dramatycznych tytulach: Ten plakat nikomn
si¢ nie podobal” lab Plakat wyborczy »W samo po-
ludnie« mdgl nigdy si¢ nie wkazac®. Opowiadane
sa rézne wersje historii o cudzie, jakim bylo
rozklejenie w Warszawie plakatu z szeryfem,
droga tego dziela najezona byla bowiem prze-
ciwno$ciami. Czytamy we wspominkowych
artykulach, ze Sarnecki, wowczas student Aka-
demii Sztuk Pigknych, chcial si¢ zaangazowac
w dzialalno$¢ opozycji, chodzil wiec od drzwi
do drzwi, pokazywal zaprojektowany przez sie-
bie plakat i prosit solidarnosciowych decydentéw
i dziennikarzy, aby go wydrukowali. Kto§ mu
obiecal, zZe si¢ tym zajmie, kto$ inny podpisal
z nim nawet umowg o dzielo, ale zazwyczaj od-
prawiano go z kwitkiem, twierdzac, ze plakat jest
,»zbyt konfrontacyjny”. Do ostatniego dnia przed

* K. Sikora, Rozriqgniete swetry, kietbasa na wiecach i zdjecia 3 Lechem — siermieiny marketing polityezny przed cerweowymi wyborami,
4 171 2013, http://natemat.pl/63609,rozciagnicte-swetry-kielbasa-na-wiecach-i-zdjecia-z-lechem-siermiezny-marketing-

polityczny-przed-czerwcowymi-wyborami (dostep 5 V 2018).

P. Codogni, Wybory ezerweome. .., s. 215.

* Zob. L.Os,nsz//kdj/k, Celiriski na plakacie z Walesa. ,, To nie jest pomyst wyborez y”, http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/
celinski-na-plakacie-z-walesa-to-nie-jest-pomysl-wyborczy,173217.html (dostep 5 V 2018).

47 T. Urzykowski, Ten plakat nikomn sig nie podobat, ,,Gazeta Wyborcza”, dodatek warszawski, 5 VI 2009.

8 Zob. agz/ abe/ gma/, Sarnecki: plakat wyborc3y ,,W samo poludnie” mdgl si¢ nigdy nie nkazaé, http://dzicje.pl/aktualnosci/sat-
necki-plakat-wyborczy-w-samo-poludnie-mogl-sie-nigdy-nie-ukazac, 2 VI 2011 (dostep 23 VIII 2018).
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wyborami twoérca nie wiedzial, jakie sa losy jego
dzieta. Role¢ magicznego pomocnika odgrywa
w tej narracji Henryk Wujec. On to doprowadzit
do wydrukowania plakatu; malo tego — dzieki
pomocy zwigzkowcdéw z Wloch i Francji plakat
Sarneckiego wydrukowano pigkniej niz wszyst-
kie inne: na doskonalym papierze, farbami wy-
sokiej jakosci, w glebokich, nasyconych kolo-
rach. Wrazenie cudownosci potegowal fakt, ze
Sarnecki zobaczyl swoj plakat dopiero rankiem
4 czerwca — juz rozklejony na miescie — ponie-
waz dotart on z zagranicy do Warszawy w nocy.

Mamy tu wigc narracj¢ o bohaterze, ktory pra-
gnie czyni¢ dobro, ale jego determinacja wysta-
wiana jest na probe az do ostatniej chwili. Wow-
czas nagle i niespodziewanie przychodzi nagroda
za clerpliwo$¢ 1 upo6r: jego dzieto nie tylko dota-
cza do innych, ktére zaakceptowano od razu i bez
przeszkod, ale — rekompensujac doznane trudy —
Is$ni pickniej od nich, w ostatniej chwili przywie-
zione do kraju samolotem i rozklejone w nocy.

Istnieja tez bardziej prozaiczne wersje tej opo-
wiedci, przytaczane przez kolekcjoneréw i ba-
daczy plakatu opozycyjnego. Zdaniem Jerzego
Brukwickiego plakat Sarneckiego podobal sig
wystarczajacej liczbie 0s6b, ale autor zaprezento-
wal go w sztabie zbyt p6zno — na kilka dni przed
wyborami — dlatego Solidarno§¢ musialy wes-
przec wloskie i francuskie drukarnie®.

Inne legendy o wyborach 1989 r. dotycza
wkladu zagranicznych doradcéw w wyborczy

Plakaty wyborcze z 1989 roku: fakty i legendy

sukces Solidarnoéci. Pomoc zaproponowal m.in.
Jacques Séguéla, wspotzatozyciel agencji rekla-
mowej Havas, ktéry doradzal takze Francois
Mitterrandowi. Wspolpraca ta obrosta wieloma
legendami i nie byla wspominana przez ludzi
Solidarnosci jako szczegdlnie owocna. Edmund
Wnuk-Lipinski stwierdzil, Zze koncepcje Fran-
cuzow byly ,,oderwane od naszej rzeczywisto-
$ci. Oni w ogdle nie rozumieli tej przelomowe;
sytuacji, wiec byli raczej ozdobg”. Henryk
Wujec wspomina, ze Francuzi zglaszali rézne
pomysly, ale trudno powiedzied, czy ktérykol-
wiek z nich zostal zaaprobowany i zrealizowa-
ny’'. Paulina Codogni pisze w swojej monografii
o wymyslonych przez Séguéla’a zielonych oku-
larach, ktére mialyby stac si¢ symbolem kampa-
nii** (w kontrze do stynnych czarnych okularéw
Wojciecha Jaruzelskiego; mozna si¢ domyslaé, ze
zielen miala symbolizowaé przynoszona przez
opozycje nadziej¢). Z pomystu ostatecznie nie
skorzystano, co najpewniej ulatwilo powstanie
innego wariantu kolorystycznego tej opowiesci:
Séguéla ,,zaproponowal czarno-biale zdjecie Wa-
tesy w okularach z podpisem »W16z rézowe oku-

lary«”*

. Wojciech Szalkiewicz przypisuje Ségu-
éla’owi pomysl sesji fotograficznej kandydatéw
KO z Walgsa™. Istnieje nawet przekonanie, ze to
on zaprojektowal plakat ,,W samo potudnie”>.
Prawdziwa skala pomocy, jakiej Séguéla
udzielit Solidarnosci, jest chyba niemozliwa do

oszacowania. W opracowaniach naukowych

¥ Zapis rozmowy telefonicznej z Jerzym Brukwickim, 2 V 2018, w archiwum autorki.

0 P. Codogni, Wybory czerweome. .., s. 132.

3! Zapis rozmowy telefonicznej z Henrykiem Wujcem, 21 VIII 2017, w zbiorach autorki.

52 P. Codogni, Wybory ezerweone. .., s. 132.

3 Walesa w okularach, ¢z yli jak robi¢ kampanie, ,,Gazeta Wyborcza”, 20 XI 1990.
3 W. Szalkiewicz, Praktyki manipulacyjne w polskich kampaniach wyborez ych, bmw 2017, s. 106.
> Zob. Agnes, Rok 1989 — pierwsza kampania wyboreza w Polsce, http://hobby.pl/2014/07/rok-1989-pierwsza-kampania-wybot-

cza-polsce (dostep 10 V 2018).
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i rozmowach z uczestnikami tamtych wydarzen
przewija si¢ opinia, ze pomystéw Francuzow nie
wdrazano, i nie ma zadnego dowodu na to, aby
Séguéla rzeczywiscie stworzyl jakikolwiek ma-
terial, ktéry zachowal sie do dzis. Mogl jednak
wspiera sztab wyborczy na inne, niedajace sig
tatwo udokumentowac sposoby.

Czy w legendach o plakacie zakodowane jest
cokolwiek, co nie byloby obecne w samych pla-
katach? Dowoddéw na poparcie takiej tezy do-
starcza calo$ciowa analiza tych opowiesci jako
elementéw wspdélnego systemu. Przytoczone
legendy mozna oczywiscie analizowaé pojedyn-
czo — doszukiwac¢ si¢ w nich bajkowych struktur
narracyjnych, tropi¢ chronologie kolejnych wersji
lub poréwnywac konteksty, w jakich wystepuja.
Od pojedynczych nieprawd, przeinaczen i bled-
nych przypisaf autorstwa wazniejsza jest jednak
tworzona przez nie suma znaczen, z ktorych wy-
lania si¢ interesujaca prawidlowosé. Rozebranie
na cze¢sci legend o plakatach odstania warstwe,
ktéra w samych plakatach jest nieobecna: pozwa-
la przyjrzec si¢ samoocenie obywateli w dobie
wielkiej spolecznej przemiany i ocenié, w jakim
stopniu wierzyli oni w mozliwo$¢ obalenia rezi-
mu wlasnymi sitami.

W narracjach o sukcesie Solidarnosci i wejsciu
na droge transformacji ustrojowej kluczowe zna-
czenie ma zdjecie z Walgsa, cudem wydrukowa-
ny za granica plakat z szeryfem i pomoc znanego
francuskiego eksperta — tak jakby bez tych cza-
rodziejskich artefaktow i interwencji z zewnatrz
opozycja nie dokonataby tego, co wydarzylo si¢
w Polsce w 1989 r. Rewersem tych narracji jest
przekonanie Polakow o wlasnej stabosci, nikla

% OBOP, badanie 6/508, luty 1989.
57 OBOP, badanie nr 20/522, maj 1989.
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wiara we wlasne sity i brak nadziei na zmiang
czegokolwiek innymi sposobami niz cud.

Z badan dotyczacych nastrojéw spotecznych
przeprowadzonych przez OBOP wynika, ze
w lutym 1989 r. 62 proc. ankietowanych mia-
fo nadziej¢ na porozumieniec miedzy wladza
a opozycjg*, ale wtedy jeszcze ,,porozumienie”
nie oznaczalo ani utamka sukcesu, ktoérym za-
koniczyly si¢ czerwcowe wybory, i nikt nie wy-
obrazal sobie takiego obrotu spraw. Inna mia-
ra optymizmu spolecznego sa odpowiedzi na
pytanie o to, czy w ciagu najblizszych trzech
lat nastapi pogorszenie, czy poprawa warun-
kow zycia, oraz réznice w zakresie tych wskaz-
nikéw przed obradami Okraglego Stolu i po
nich. Mi¢dzy marcem a majem 1989 r. odsetek
respondentéw przekonanych, ze nastapi popra-
wa, wzrost z 21 do 27 proc.; w marcu 33 proc.,
a w maju 36 proc. badanych bylo zdania, ze nic
si¢ nie zmieni; wiar¢ w pogorszenie sytuacji de-
klarowato w marcu 39 proc., a w maju 26 proc.”’
(pozostale odpowiedzi to ,,nie mam zdania”).
Nadzieja i optymizm udzielily si¢ do§¢ niewiel-
kiej czesci spoleczenistwa — zdecydowana wigk-
sz0$¢ Polakow sadzita, ze jakakolwiek poprawa nie
jest mozliwa. Wobec takiego pesymizmu i niewia-
ry w mozliwo§¢ zmiany sukces wyborczy trudno
bylo wytlumaczy¢ sprawna organizacja, tj. racjo-
nalnymi, prozaicznymi argumentami. Taki nastroj
sprzyjal powstawaniu historii o zagranicznej po-
mocy, cudownych wiasciwosciach zdjecia z Walesg
oraz niecodziennych zbiegach okolicznoéci, ktore
w ostatniej chwili uratowaly nasza rewolucje.

Wplyw plakatéw na wyniki wyboréw czerw-
cowych (i jakichkolwiek innych) nie jest mozli-



wy do ustalenia, poniewaz w kazdej kampanii
wyborczej wspolistniejg one z innymi formami
agitacji i nie mozna zmierzy¢, w jaki sposob same
plakaty zmieniaja postawy wyborcow. Adam
Cherek zwrocil takze uwage na niezwykle za-
angazowanie wolontariuszy, mlodziezy i przed-
stawicieli Ko$ciola w budowanie pospolitego
ruszenia i atmosfery solidarnosciowej rewoluci,
ktére z pewnoscia przetozyly si¢ na niespodzie-
wany sukces Solidarnosci. Podnidst takze kwe-
sti¢ nierownej wiedzy o przebiegu kampanii po
stronie solidarno$ciowej i w obozie koalicyjno-
-rzadowym®®. Sam sposéb, w jaki kampanie obu
obozéw opisywane sa w pi§miennictwie nauko-
wym — czy to historycznym, czy to dotyczacym
projektowania graficznego i krytyki sztuki — do-
wodzi, ze plakaty Solidarnosci staly si¢ ikonami
na wielu poziomach, a plakaty strony koalicyjno-
-rzadowej zostaly wyparte przez pamieé zbioro-
w34, usunigte z narodowej ikonosfery.
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