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Il. Doswiadczenie
Osoby sktadajace oferte dla poszczegdlnych czesci powinny spetniac tgcznie co najmniej nastepujace kryteria:

Czesc 1-4

— co najmniej 3 lata doswiadczenia branzowego;

— ekspert w ramach dziedziny, w ktérej prowadzone sg zajecia;

— kwalifikacje, umozliwiajgce przeprowadzenie zaje¢ w ramach wskazanej dziedziny, potwierdzone certyfikatem/zaswiadczeniem badz innym dokumentem
potwierdzajgcym kwalifikacje;

— co najmniej rok doswiadczenia dydaktycznego (prowadzenie zajec i/lub szkolerh w obszarze tematycznym zwigzanym z marketingiem internetowym i e-
commerce).

Doswiadczenie oraz posiadane kwalifikacje nalezy opisa¢ w zataczniku nr 4 do zapytania ofertowego, a na potwierdzenie przedtoiy¢ dokumenty
potwierdzajace posiadane doswiadczenie i kwalifikacje zawodowe/referencje.
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Ill. Opis przedmiotu zamdéwienia
Zajecia realizowane sg na kierunku Zarzadzanie, studia | stopnia w ramach specjalnosci Marketing internetowy i e-commerce. Zajecia realizowane sg w jezyku
polskim. Przedmiot zamdwienia zostat podzielony w nastepujgcy sposob:

Czesc 1

Europejski Fundusz Spoteczny
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Projekt wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Nazwa przedmiotu

llos¢ godzin

0golny zakres merytoryczny

Minimalny zakres tematyczny, ktory powinien zostac zrealizowany podczas zajec:
e Koncepcje i modele zwigzane z SEO | PPC,
e SEM/SEO/ PPC - podstawowe pojecia i ich rozrdznianie,

Search Engine Marketing 30h e  Wyniki wyszukiwania i pozycjonowanie w wyszukiwarce,
e Mechanika SEO - podstawowe czynniki wptywajace na pozycjonowanie organiczne,
e Bidding w reklamie PPC — istota i mechanika dziatania Google AdWord,
e Copy w reklamie PPC - techniczne i praktyczne zasady zwigzane z pisaniem tekstow w reklamie AdWord.
Czes$c 2
Nazwa przedmiotu IIos’c.’: 0Ogo6lny zakres merytoryczny
godzin
Minimalny zakres tematyczny, ktéry powinien zosta¢ zrealizowany podczas zajec:
e Podstawowe pojecia i koncepcje, np. DSP, SSP, DMP, AdExchange, passback,
e Istota, rdznice, podobienstwa i zaleznosci pomiedzy RTB i Programmatc,
e  Mechanika i dziatanie RTB i Programmaric buying,
Programmatic | RTB 30h e Bidding - mechanika aukcji - w tym znaczenie pojec takich jak: floor price, second bid auction, private

aucion, open auction, preffered deal,
e Formati modele rozliczern w reklamie RTB,
e Modele atrybucji i umiejetnos$¢ krytycznej analizy wynikéw kampanii,
o  Efektywnos$¢ RTB i pomiar skutecznosci.
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Czeéc 3
Nazwa przedmiotu IIos’t.E 0Og6lny zakres merytoryczny
godzin
Minimalny zakres tematyczny, ktéry powinien zosta¢ zrealizowany podczas zaje¢:
e Podstawowe pojecia i koncepcje zwigzane z web 2.0 - hashtag, social graph, zasieg organiczny,
e Platformy social media w Polsce i na Swiecie,
. L e Social Listening i monitoring,
Social Media i Content s . L -
Marketing 30h ° mozllwosu: formaty i mf)dele rozl'lczen reklamy w sieciach spotecznych,
e Efektywnos¢ social media marketingu,
e KPI i analityka — podstawowe wskazniki i ich interpretacja, narzedzia analityczne, np. CheeseCat,
Facebook Insights, SoTrender,
e Sposoby, formy i narzedzia tworzenia tresci.
Czesc¢ 4
Nazwa przedmiotu "°§{: Og6lny zakres merytoryczny
godzin
Minimalny zakres tematyczny, ktory powinien zostac zrealizowany podczas zajec:
e Podstawowe pojecia - reklama liniowa/nieliniowa, overlay, rich-media,
e Rodzaje i formaty reklamy video,
e Serwisy z tresciami video,
Video Advertising 30h e  Modele emisji i zakupu —w szczegdlnosci model CPV,

Efektywnos¢ video advertising — odniesienie VIDEO do innych dyscyplin marketingu internetowego,
Twércey kontentu - vlogging, youtuberzy, istota MCN na YouTube, wspétpraca z twércami kontentu -
potencjalne korzysci, dobre praktyki, efektywnosé,

VOD i branded content - lokowanie produktu w video; video w VOD,

istota telewizji hybrydowej i zwigzki z reklamg video.
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IV. Wymagania odnosnie standardu prowadzonych zajec

1. Opracowanie sylabuséw do zaje¢, ktére beda prowadzone przez Oferenta — wedtug standardu Zamawiajgcego.

2. Przeprowadzenie zaje¢ w ramach wybranego przedmiotu w ramach semestru w maksymalnym wymiarze 30h na studiach stacjonarnych.

3. Prowadzenie i weryfikacja list obecnosci studentow na zajeciach — wedtug wzordw przekazanych przez Zamawiajgcego.

4. Przekazanie po zrealizowaniu zaje¢ uzupetnionych list obecnosci na zajeciach do Dziatu Koordynacji Projektéw, jednak nie pdzniej niz w terminie 14 dni od
zakonczenia zajec.

5. Zorganizowanie i przeprowadzenie egzaminu zaliczajgcego prowadzony przedmiot oraz uzupetnienie wszelkiej dokumentacji z tym zwigzane;.

Informowania uczestnikow zaje¢, iz zajecia sg wspoétfinansowane ze srodkdw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.

7. Umieszczania na prezentacjach/materiatach logotypdw zgodnych z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programoéw operacyjnych polityki spdjnosci
na lata 2014-2020.

8. Umozliwienie przeprowadzenia kontroli zaje¢ zaréwno przez przedstawiciela Zamawiajgcego, jak rowniez przez instytucje zarzgdzajgce programem w ramach
ktorego dofinansowano projekt.
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