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Il. Doswiadczenie
Osoby sktadajace oferte dla poszczegdlnych czesci powinny spetniac tgcznie co najmniej nastepujace kryteria:

Czesc 1-4

— co najmniej 3 lata doswiadczenia branzowego;

— ekspert w ramach dziedziny, w ktérej prowadzone sg zajecia;

— kwalifikacje, umozliwiajgce przeprowadzenie zaje¢ w ramach wskazanej dziedziny, potwierdzone certyfikatem/zaswiadczeniem badz innym dokumentem
potwierdzajgcym kwalifikacje.

— co najmniej rok doswiadczenia dydaktycznego (prowadzenie zajec i/lub szkolerh w obszarze tematycznym zwigzanym z marketingiem internetowym i e-
commerce).

Doswiadczenie oraz posiadane kwalifikacje nalezy opisa¢ w zataczniku nr 4 do zapytania ofertowego, a na potwierdzenie przedtoiy¢ dokumenty
potwierdzajace posiadane doswiadczenie i kwalifikacje zawodowe/referencje.
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Ill. Opis przedmiotu zamdéwienia
Przedmiot zamdwienia zostat podzielony w nastepujgcy sposob:
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Czesc1
Nazwa Tryb Nazwa Nazwa llos¢ .
. . . . . L . . X 0gdlny zakres merytoryczny
kierunku/stopien studiow specjalnosci przedmiotu godzin
Minimalny zakres tematyczny, ktéra powinien zosta¢ zrealizowany podczas
zajec:
e Analiza — metody, narzedzia i zrédta informacji,
) Marketing o e Definiowanie celéw, istota i rdznice pomiedzy kampaniami
Zarzadzanie, . . Strategia i . S .
| stopiefi stacjonarny internetowy planowanie 30h sprzedazowymi i wizerunkowymi,
i e-commerce e Definiowanie grup docelowych wedtug kryteriow demograficznych,
psychograficznych i behawioralnych,
e Metody budzetowania i rozliczania kampanii w Internecie,
e  Pomiar skutecznosci, dobdr wskaznikéw KPI ze wzgledu na cel.
Czesc 2
Nazwa Tryb Nazwa Nazwa llos¢ O=6iny zakres mervtorvezn
kierunku/stopien studiow specjalnosci przedmiotu godzin golny ytoryczny
Minimalny zakres tematyczny, ktéry powinien zosta¢ zrealizowany podczas zajec:
Marketing e Rynek reklamy internetowej — udziat rynku reklamy internetowej w
Zalrzadz.an,le, stacjonarny internetowy Digital :jnarketlng - 30h strukturze wydatkéw mediowych, wielko$¢ poszczegdlnych segmentow,
stopien i e-commerce podstawy trendy i tendencje,
e Internauci w Polsce i na Swiecie (dane, liczby, trendy i tendencje),
e Kanaty komunikacji w Internecie — rodzaje i koncepcje klasyfikacji,
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e Rodzaje i klasyfikacja podmiotéow zwigzanych z rynkiem reklamy w
Internecie,
e Podstawowe modele zakupu i emocji reklamy w sieci,
e Podstawowe pojecia, narzedzia i wskazniki,
e \Wspdtpraca z agencjg — podstawowe zagadnienia,
e  Marketing offline vs online.
Czeéc 3
Nazwa Ui 1) Nazwa specjalnosci Nazwa 12t Ogodlny zakres merytoryczn
kierunku/stopien studiow ped przedmiotu godzin goiny yezny
Minimalny zakres tematyczny, ktéry powinien zostaé zrealizowany
podczas zajec:
e Podstawowe pojecia i koncepcje,
Marketing e Online & offline data capturing,
Zarzadzanie, . . . . . . .
| stopief; stacjonarny internetowy E-mail marketing 30h e Segmentacja — dane transakcyjne, deklaratywne i
P i e-commerce behawioralne,

e Email desing,
e  Zarzadzanie danymi i prywatnos¢,
e Mierniki i efektywnos¢ e-mail marketingu.
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Czesc 4
Nazwa Tryb Nazwa Nazwa llos¢ O=6iny zakres mervtorvezn
kierunku/stopien studiow specjalnosci przedmiotu godzin golny ytoryczny

Minimalny zakres tematyczny, ktéry powinien zostac zrealizowany podczas
zajec:

e Analiza — metody, narzedzia i zrodta informacji,

Sarzadzanic Marketing Display e Definiowanie celédw — istota i roéznice pomiedzy kampaniami
Istao o ’ stacjonarny internetowy advertising 30h sprzedazowymi a wizerunkowymi,
P i e-commerce e Definiowanie grup docelowych wedtug kryteriéw demograficznych,

psychograficznych i behawioralnych,
e Metody budzetowania i rozliczania kampanii,
e  Pomiar skutecznosci- dobdr wskaznikéw KPI ze wzgledu na cel.

IV. Wymagania odnosnie standardu prowadzonych zajec

1. Opracowanie sylabuséw do zaje¢, ktére beda prowadzone przez Oferenta — wedtug standardu Zamawiajgcego.

2. Przeprowadzenie zaje¢ w ramach wybranego przedmiotu w ramach semestru w maksymalnym wymiarze 30h na studiach stacjonarnych.

3. Prowadzenie i weryfikacja list obecnosci studentow na zajeciach — wedtug wzoréw przekazanych przez Zamawiajgcego.

4. Przekazanie po zrealizowaniu zaje¢ uzupetnionych list obecnosci na zajeciach do Dziatu Koordynacji Projektéw, jednak nie pdzniej w terminie 14 dni od
zakonczenia zajec.

. Zorganizowanie i przeprowadzenie egzaminu zaliczajgcego prowadzony przedmiot oraz uzupetnienie wszelkiej dokumentacji z tym zwigzane;.

Informowania uczestnikow zaje¢, iz zajecia sg wspoétfinansowane ze srodkdw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.

7. Umieszczania na prezentacjach/materiatach logotypdw zgodnych z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programoéw operacyjnych polityki spdjnosci

na lata 2014-2020.

8. Umotzliwienie przeprowadzenia kontroli zaje¢ zaréwno przez przedstawiciela Zamawiajgcego, jak rowniez przez instytucje zarzadzajgce programem w ramach
ktorego dofinansowano projekt.

o ul

10|Strona



